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Opinion

lliderazgo conceptualmen-

te se puede definir como un

conjunto de capacidades

que un individuo (mujer u
hombre) tiene para influir en la for-
ma de ser de las personas, haciendo
que trabajen con entusiasmo en el
logro de metas y objetivos, eso se ve
de una manera individual en miles
de personas que estan al frente en
el desarrollo de empresas e insti-
tuciones empresariales, cientificas,
financieras, deportivas, culturales y
hasta de apoyo humanitario.

Pero la realidad es otra. Debajo
de la piel de oveja se esconde un
lobo hambriento de poder econd-
mico o de poder politico que por
debajo de la mascara del liderazgo
esta ocultando su tarea de enrique-
cimiento ilicito o de manipular a co-
munidades en situacion de vulnera-
bilidad para explotarlos en nombre
de una participacion, supuestamen-
te, democratica.

De este tipo de liderazgo existen
muchisimos en las administracio-
nes publicas, llamense municipio,
departamento o nacién. Hasta en
el gobierno del cambio se ha visto
este tipo de liderazgo, hasta llegar a
ponerlo en la picota de la justicia no
solo de los togados sino de la justi-
cia social de pueblo.

Con estos resultados de lideraz-
go en las instituciones oficiales se
da un vuelco total a la base funda-
mental que se debe tener en unas
relaciones humanas que se basan
en la confianza, generando como re-
sultado una verdad. Alguien escri-
bia que “ser honesto es un requisito
imprescindible para ser un buen li-
der”. Para llegar a hacer un lider es
ser ejemplo de vida y no mas lineas
de mando preestablecidas por al-
guien superior que supuso que eso
era liderazgo.

Un lider debe tener una imagen
clara de su futuro y del proyecto

donde participa en su direccion
y desarrollo, puede imaginar qué
quiere, como es, en dénde buscar y
a quién acudir para obtener los bue-
nos resultados en el futuro cercano
0 a mediano plazo en compania
de su equipo de trabajo o de cola-
boradores, compartiendo el éxito
logrado. Pero lamentablemente en
la parte oficial su permanencia es
muy corta en el tiempo, por el cum-
plimiento de las cuotas burocraticas
que tiene que cumplir el gobernante
elegido. En lo privado este tipo de
lideres se mantienen por periodos
mas largos e incluso hacen historia
al interior y exterior de las organi-
zaciones o empresas.

En conclusién, el verdadero li-
derazgo requiere de sacrificios y es-
fuerzos personales, que es una tarea
complicada porque no solo tiene
que ver con una persona en si, sino
que se involucra hasta toda una fa-
milia, porque es el arte de inferir

Liderazgos para el cambio

sobre las personas que integran un
equipo para que trabajen con entu-
siasmo en consecucion de los objeti-
vos propuestos a corto, mediano y
largo plazo. Por lo tanto, debemos
de apoyar a esos lideres y lideresas
que buscan el cambio desde lo poli-
tico administrativo de Estado para
llegar a mas ntimero de poblacion
que viva dignamente y no de una
pobreza absoluta donde siempre
ganan los lideres con piel de oveja.

“Un lider debe tener
una imagen clara de
su futuro y del proyecto
donde participa en su
direccion y desarrollo”

Por: Raiil Lépez Perdomo
Recientemente el Ministerio de

Hacienda present6 al congreso la
propuesta de presupuesto para el
ano 2025, donde se justifica la nece-
sidad de una reforma tributaria por
12 billones, con las que cubririan el
déficit presupuestal, aun asi, se dis-
minuye el rublo para la inversion en
17,4% considerablemente.

En este gobierno si algo con lo
que no pretenden atizar una revo-
lucion es con la regla fiscal, aunque
ésta obliga al gobierno a ser fiel al
pago de deudas internacionales por
encima de todos los demas rublos,
Petro tiene claro que este tema no se
puede meter asi no mas, €l tiene de
referente lo sucedido en Venezuela,
y desconocer la regla fiscal traeria
consecuencias dificiles para Co-
lombia. También tiene de referente
Argentina, donde un loco preten-
de disminuir el gasto de funciona-
miento y con esto llevarse a todo
el mundo subsidios y el bienestar
social a costilla de salvar el sistema
econoémico.

Petro y la regla fiscal

Petro sin hacer locuras, y con
las claridades de tener una econo-
mia estable de cara a la mayoria
de colombianos. Si hay un logro
silencioso en este gobierno es te-
ner un respeto por el tema macro-
econdmico, este le permite tener
tranquilo y estable la economia, la
confianza se observa en la revalori-
zacion del peso, y el cumplimiento
del pago de la deuda. El ministro
Bonilla no dudé en tener que do-
blar el precio de la gasolina siendo
una medida tan antipopular para
no descuadrarse en caja. El déficit
que este gobierno viene recogiendo
de anteriores gobiernos que les dio
miedo regular el precio de los com-
bustibles ha limitado, pero no im-
pedido que funcione el Gobierno.
Lastimosamente el gobierno estos 2
afnos se ha enfrentado hasta interna-
mente con un aparato estatal y legal
restringido.

Para los mercados internacio-
nales, las instituciones internacio-
nales de créditos y los gobiernos
de EEUU y la UE, saben que por
muy izquierdista que sea Petro si
mantiene la regla fiscal habra cier-
ta tranquilidad para que continte,
Petro sabe que aun asi enfrentarse a
los mercados internacionales es una
tarea larga, para quienes pensaron
que Petro romperia de una firma
la estructura macroecondmica del
pais, se equivocaron.

Con una balanza comercial
negativa, Colombia debe pasar

primero por producir mas y con
mas tecnologia, para eso la primera
macro tarea que ha afrontado Petro
ha sido el tema de la tierra, entre-
gando tierra y crédito, luego él o el
proximo gobierno deberan activar
la logistica productiva y luego de
tener una balanza positiva, ahi si.
Otra macro tarea en materia eco-
noémica es la asociacion econdmica
internacional que le permita tener
un respaldo y un respeto en caso de
que sufra bloqueos econémicos.

El otro respaldo lo tendra con
el florecimiento de la economia po-
pular, cooperativa y asociativa, el
pueblo salvando al propio pueblo,

para este florecimiento las incipien-
tes asaciones deben implantar la in-
tegracion vertical que las empodere
y fortalezca ante la competencia con
el mercado. No hay que permitir
que pequenos cultivadores se en-
frenten a las condiciones de gran-
des superficies, por eso se debe ha-
cer tomas y retomas de las galerias,
que las plazas de mercado vuelvan
a los pueblos y barrios, una vez que
el dinero negro de la economia deje
de circular y superemos esta dura
etapa de transicion la economia del
pais estara respaldada por la pro-
duccidén real y legal de comida, y
productos industrializados.
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LaVoragineyelvelo de la naturaleza

Piero Emmanuel Silva Arce

“Ningiin mortal ha levantado
mi velo.”
Plutarco

El pensador francés Pierre Ha-
dot hizo un libro titulado EI velo de
Isis. Ensayo sobre la historia de la idea
de naturaleza (2015) en el que obser-
va que descifrar a la naturaleza no
es un trabajo facil, pues esta busca
todos los medios para ocultarse.
Descubrir los secretos de Isis, diosa
egipcia que representa a la naturale-
za, parece ser que no esta al alcance
de los seres humanos; cuando nos
acercamos un poco, el escurridizo
ser de las cosas se aleja y evita ser
descubierto. En algunos momentos,
la lucidez de algunos pensadores
parece que logra descifrar una parte
de esa naturaleza para dejarla en la
memoria de las sociedades. Uno de
los que logré captar algo de la esen-
cia de la naturaleza fue José Eusta-
sio Rivera en su novela La Vordgine.

La novela de Rivera, en la que
se relata el viaje de Arturo Cova y
Alicia desde Bogota, pasando por
los llanos orientales hasta la selva
amazonica, logra descubrir algo del
ser de la naturaleza en un periodo
de la historia en Colombia. Cada
personaje de la obra y cada episo-
dio evidencian la complejidad de
la naturaleza humana y de toda la
vida que existe a su alrededor. Los
paisajes se convierten en espejismos
que confunden a las personas, las
hacen alucinar, las atormentan y las
maravillan. Se trata, también, del
espejismo de las promesas del capi-
talismo, de las esperanzas de rique-
za y de dominacion generadas por
una cultura patriarcal y tradicional
que concibe la violencia como par-
te intrinseca de la existencia. Todos
persiguen algo que carece de sen-
tido, es una trampa, una suerte de
truco de magia que destruye la idea
de destino para dejar actuar la con-
tingencia del rumbo de la naturale-
za sin ningun tipo de guia. El azar,
esa palabra de la célebre frase con
la que comienza el texto de Rivera,
pone a la naturaleza en un lugar de
indeterminacién que nos hace caer
en la cuenta de la imposibilidad de
control que cualquiera tiene sobre
el destino.

En un presente en el que abun-
dan los coaching, los seudo guias
espirituales y los imitadores de los
chamanes ancestrales ofreciendo
curas para todo tipo de dolores y

aflicciones, Rivera habla sobre la
alta dosis de azar con la que cuenta
el destino. Esa indeterminacién de
la vida es importante porque signi-
fica que la libertad no se puede do-
blegar, demuestra que por mucho
que se quiera dominar la naturale-
za, esta es en esencia ingobernable.
Isis siempre encuentra la manera
de confundir los, a veces, débiles
razonamientos del sujeto moderno,
productivo, eficiente, dominante y
autoritario.

Heraclito dijo “la naturaleza
ama esconderse”. Segun Hadot
(2015) “Lucrecio afirma que la na-
turaleza celosa nos ha hurtado el
espectaculo de los atomos. Ovidio
cuenta de Pitagoras que descubri6 a
través de los ojos del corazon lo que
la naturaleza negaba a las miradas
humanas” (p. 56). Para Marco Aure-
lio el punto oculto de la naturaleza
reside en el proceso de transforma-
cion, es decir, lo que va de la vida
a la muerte, un transito incompren-
dido en la actualidad a pesar de los
avances cientificos y tecnologicos.

Desde tiempos inmemoriales,
la humanidad se ha esforzado por
despojar del velo a la naturaleza.
Aun continuamos en esa tarea y
seguimos fracasando intento tras
intento. Quiza el problema es, justa-
mente, que la naturaleza es en esen-
cia indescifrable y sea conveniente
volver vivir estado salvaje para
encontrarnos con ese ser oculto en
medio de artificios como las redes

sociales que pretenden hacernos
creer seres dotados de omnipoten-
cia. Es posible que aunque volva-
mos al hdbitat primitivo tampoco
descifremos a la naturaleza porque
somos naturaleza y somos parte
del enigma. En este caso, tendre-
mos que acostumbrarnos a ese caos
caracteristico de la naturaleza; de
pronto cuando dejemos de pregun-
tarnos por las causalidades de todo,
Isis decida aparecer como una reve-
lacion. ;Sera que andamos tan dis-
traidos por cumplir las metas y los
objetivos impuestos que perdemos
a cada instante la posibilidad de ver
algo de ese ser que recorre la vida y
la muerte de cada organismo vivo
que nos rodea?

Pueda ser que una obra como La
vordgine nos permita atisbar algo de
ese gran secreto inaccesible. Acep-
tar que somos algo de cada persona-
je, de cada animal y de cada planta
puede propiciar el reencuentro con
aquello que nos constituye y con lo
que hay que convivir y, al mismo
tiempo, luchar. El caucho brota de
nuestras venas, contiene atomos di-
ficiles de ver, figuras inimaginables
cuando son vistas a través de un
lente optico. El peso impuesto por
la naturaleza es la libertad sosteni-
da por nuestros cuerpos, aquella
que no esta sujeta a ningtin destino
y que es, al mismo tiempo, una gran
posibilidad.

Investigador del grupo Estudios
Politicos.

Superando barreras y recuperando el valor personal

Por: Laura Alejandra Diaz
Auxiliar de secretaria FUNDAUTRA-
HUILCA

/

La motivacion para (Abra-
ham Maslow) es el impulso que
tiene el ser humano de satisfacer
sus necesidades y las clasifica en:
fisiologia, seguridad, afiliacion,
reconocimiento y auto relacion;
dejando como idea principal que
solo se satisfacen las necesidades
de reconocimiento y auto relacién
cuando se suplen las necesidades
basicas, las de seguridad, protec-
cion y la social. La motivacion de
cada ser humano, se deriva de las

i

circunstancias que se viven a dia-
rio, siendo acontecimientos perso-
nales, familiares, laborales o aca-
démicas, determinando el estado
emocional del mismo.
Actualmente en este mundo tan
caotico, lleno de responsabilidades,
encontramos que la mujer, siendo
eje fundamental para el crecimiento
y desarrollo de la sociedad, tenien-
do como motivacion su familia (Hi-
jos, padres, hermanos o conyuge) se
enfrenta a grandes cargas emocio-
nales y psicologicas que hacen que
se olvide de si misma, de lo que vale
y de lo que merece como mujer, el
ser respetada, cuidada y amada,
que necesita atencion y palabras de
apoyo, empatia ante las situaciones
diarias del trabajo, estudio y hogar.
Ademas de eso, aun en estos tiem-
pos se evidencia que el sistema pa-
triarcal que ha utilizado y sigue uti-
lizando la violencia para controlar
las mujeres, no solo con violencia
fisica sino también y en gran por-
centaje con violencia psicoldgica,
sometiéndolas y desvalorizando-
las, sin permitirles expresar lo que
sienten y sentir alguna motivacion
por mejorar su vida y afrontarla

sin depender de nadie. Todo esto
depende de la educacion y los li-
neamientos religiosos, culturales y
sociales que se han venido impar-
tiendo generacion tras generacion
donde solo se ve a la mujer como
una cosa u objeto que se convierte
en propiedad del hombre, quien es
que decide que puede y que no pue-
de hacer la mujer.

Es tan frustrante e indignante,
ver como aun en estos tiempos hay
muchas mujeres sufriendo estas
situaciones, son mujeres que nece-
sitan instruirse y recibir apoyo pro-
fesional para poder crear y recono-
cer una motivacion para salir de
ese tunel de incertidumbre por el
(qué pasara? se toma la decision de
seguir adelante sola, sin depender
de nadie. Aprovechando el espacio
con este articulo, paso dejandoles
un pequenio mensaje a las mujeres:
no es el mes de marzo, “Mes de la
Mujer” es un dia normal, comtn y
corriente, dia para recordar cuan
valiente y valiosa eres. MUJER!
eres un ser maravilloso, eres luz
que iluminas tu hogar y la socie-
dad, eres ejemplo de fuerza, de-
dicacién y de lucha constante; a

diario enfrentas diversas batallas
fisicas, emocionales y psicoldgicas;
pero hoy te digo “No te rindas”,
lo estas haciendo bien, confia en
tu proceso, las dificultades que
afrontas a diario hacen de ti una
mejor version, te conviertes en una
mujer que se ama a si misma, que
comprende que eres la tnica que
pone los limites, estando segura de
quien eres y de lo que eres capaz de
lograr por tu cuenta, en paz, tran-
quilidad y armonia. jVive un dia a
la vez! jCree en ti, en tus suenos! la
vida es solo un momento, disfruta
de cada uno que Dios te permita
vivir, solo importa el ahora, pien-
sa primero en ti en tu bienestar.
Espero que este pequefio mensaje
provoque algo en tu vida, Dios te
bendiga siempre Mujer.

Se debe entender y comprender
la importancia de la salud fisica y
mental del ser fundamental de la
sociedad LA MUIJER, el reconocer
que la motivacion correcta la im-
pulsard a salir adelante a demos-
trar sus capacidades, a ser libre a
la hora de tomar decisiones para
el bien de ella, su familia y el de la
sociedad.
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Redactado por: Departamento
Comercial y de Mercadeo de la
Cooperativa UTRAHUILCA

La Cooperativa UTRAHUILCA
realizo el lanzamiento de la linea
de crédito de vivienda en un even-
to donde se socializé con las cons-
tructoras de la region las ventajas y
beneficios de esta oferta para todas
las personas que desean cumplir el
sueno de tener casa propia.

“Estamos haciendo el lanza-
miento de la linea de crédito de
vivienda VIP y VIS, el cual, tiene
unas excelentes caracteristicas y
condiciones para nuestra base so-
cial, también es una oportunidad
para los no asociados a que se vin-
culen y accedan a este producto que
les ayudara a hacer realidad ese
suefio de tener casa propia”, asi lo
menciono la Directora de Crédito y
Cartera de UTRAHUILCA, Aurora
Lozada.

Esta opcion de crédito esta diri-
gida a todas las personas naturales
mayores de edad interesadas en
adquirir vivienda nueva o usada; el
monto maximo de financiacion para
vivienda VIP es hasta 90 SMMLV y
para VIS hasta 135 SMMLYV, en am-
bos casos el plazo maximo sera has-
ta 240 meses.

Uno de lo beneficios que UTRA-
HUILCA siempre brinda a sus
asociados es la tasa de interés por
debajo de las maximas autorizadas,

Conperativa
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para el caso de crédito de vivienda
en el mes de agosto se encuentra
en 0.82%(M.V) mensual vigente y
10.30% (E.A) efectiva anual.

Otros beneficios adicionales son
el estudio de crédito gratuito, gra-
cias a que UTRAHUILCA asume
este valor, por otra parte, la devolu-
cion del 4.5% de los intereses en la
cuota mensual por pago oportuno
y estar al dia en aportes sociales es
otro ahorro significativo para los
asociados.

Una vez finalizada la sociali-
zacion, la percepcion de los re-
presentantes de cada una de las
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constructoras fue muy positiva, tal
y como lo menciona Diana Carolina
Gobmez, Jefe comercial de la Cons-
tructora Rodriguez Brifiez, “esta es
una gran oportunidad para todos
aquellos que desean tener vivien-
da propia y para aquellos que, de
alguna manera con otras entidades
no han podido adquirir su crédito
hipotecario, pues que lo puedan ha-
cer con la cooperativa”.

A su vez, Jonatan Espejo Ro-
driguez, gerente comercial de la
Constructora Berdez, puntuali-
z6 que, “nos gusta esta nueva li-
nea de crédito de la Cooperativa
y me gusta mucho el tema de los
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L N
il .F n |n||=rﬂ 1ilen

w

UnoGY
1/ Mas pana wsted. mas para todosl!

ssss Somilero de Taonto, Soldardad y Excoloncia Humana

Lanzamiento credito de vivienda

Una linea de crédito a la medida para que haga realidad el suefio de su familia.

independientes, pues ya que las en-
tidades financieras como la banca
son un poco fuertes con este seg-
mento y UTRAHUILCA puede ser
un poco mas flexible con ellos, ade-
mas, las tasas de interés son bastan-
tes competitivas”.

Vale la pena resaltar que, esta
oferta de crédito también tiene
otros destinos como lo son el mejo-
ramiento o construccion de vivien-
da. Los interesados en conocer mas
detalles podran acercarse a la red
de agencias de UTRAHUILCA o
solicitar asesoria a través de la linea
gratuita nacional 01 8000 930 105 o
via WhatsApp al 310 210 0828.
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Por: Julian David Vargas Ortiz

Cierra los ojos e imagina el crep-
itar del fuego, el aroma del maiz to-
stado y el calor que emana de una
brasa caliente. En La Plata, Huila,
este suefio se hace realidad en la
Fabrica de Arepas Valero, un em-
prendimiento que desde 1992 ha
deleitado a sus clientes con produc-
tos que son una caricia al paladar y
un festin para los sentidos.

Valer

Lucinda Valero Valero es la
mujer visionaria detras del recon-
ocimiento del proyecto. Con la de-
terminacion de mejorar las finanzas
familiares, inicié un viaje que trans-
formaria una simple arepa en un
simbolo de tradicion. Su casa es un
humilde espacio donde el maiz se
convierte en oro.

Con sus manos expertas, Lucin-
da comenzo6 a elaborar artesanal-
mente arepas de maiz pelado. Prim-
ero, eran de maiz blanco, pequenas,

fabrica de arepas
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perfectas para acompanar caldos y
‘servidos’. Luego llegaron las ‘que-
sudas’; ambas son una obra de arte,
preparadas con esmero. El sabor
ahumado se impregna en los poros
de la masa amarilla, combinandose
con el dulce del maiz y la sal del
queso, otorgandoles ademas una
textura suave e inconfundible.

Con el paso del tiempo, la de-
manda de sus deliciosas arepas fue
creciendo y la pequeha produc-
cion se consolidé como un negocio
prospero.

“Esta es una empresa familiar.
Empezamos con mi esposo y mis
hijos, y en este momento contamos
con ocho empleados, cuatro repar-
tidores y cuatro encargados del
proceso de elaboracion. Mi capital
para arrancar fueron diez mil pe-
sos, un molino y un asador a carbon
pequeno. Vendjia las arepas a 10 pe-
sos cada una, en ese entonces tenia
solamente a dos tiendas como clien-
tes y poco a poco fuimos progresan-
do”, rememoro Lucinda.

La pequenia fabrica se convirtié
en el motor econdmico del hogar y
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Lucinda siempre recibe a los clientes con una sonrisa. Su emprendimiento estd ubicado en la Carrera 6 No. 1-48, barrio San

Sebastidn.

Gracias al apoyo de UTRAHUILCA incursioné en la venta de artesanias.

La Fibrica de Arepas Valero cuenta con un equipo de trabajo comprometido.

en un motivo de orgullo para todos
sus miembros.

“La respuesta ha sido excelente,
tenemos clientes satisfechos con el
producto que dia a dia se le entrega,
no he tenido la necesidad de buscar
otros clientes ya que todas las con-
trataciones me han buscado gracias
a las buenas referencias, es por ellos
que trabajamos constantemente en
la calidad y el excelente servicio”,
aseguro6 Lucinda.

UTRAHUILCA, la receta del
éxito

La Cooperativa UTRAHUILCA
es un aliado fundamental para la
Fabrica de Arepas Valero. Los crédi-
tos otorgados por esta entidad no
solo permitieron el fortalecimiento
de la unidad productiva, sino que
también generaron oportunidades
de empleo en el municipio.

“He tenido un excelente apoyo
por parte de UTRAHUILCA. Hace
22 afios me asocié, desde la apertu-
ra de la agencia en La Plata y a la
fecha me han otorgado diferentes
créditos con los que he podido
apalancar la microempresa, com-
prar la vivienda con su respecti-
va remodelacidén, adicional a eso
pude emprender con una actividad
comercial totalmente diferente a la
de las arepas, ya que también es-
tableci aqui la venta de artesanias
y ceramica tradicional de Raquira,
Boyaca”, comentd Lucinda.

Con la mirada puesta en el hor-
izonte y una sonrisa calida, nues-
tra protagonista afirmo que desea
transmitir su amor por las arepas
a un miembro de su familia, qui-
en tomara las riendas del proyecto
a futuro. Asi, su legado vivira por
muchas descendencias mas.

“Yo siento que ya es hora des-
cansar. Me daria nostalgia termi-
nar con la fabrica... he trabajado
mucho y ahora haré unos ahorros
para poder retirarme. Esperemos
qué decision tomo proximamente”,
concluy6 Lucinda.
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Llegamos a donde
usted esté

Por: Julian David Vargas Ortiz

El corazén del microcentro de
Neiva vibré con una brigada co-
munitaria organizada por la Co-
operativa UTRAHUILCA. A través
de una campana de volanteo y el
popular juego de la bolirana, la or-
ganizacion tricolor logrd captar la
atencion de los transetntes para
darles a conocer las distintas cam-
panas que viene impulsando la
Cooperativa.

“Estos encuentros nos permit-
en acercarnos a nuestra base social
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y dar a conocer el portafolio de
servicios. La meta es continuar con
estas actividades e ir posicionando
la marca dia a dia”, comento Cris-
tian Camilo Caicedo, auxiliar de
promotoria de la agencia UTRA-
HUILCA Neiva Centro.

La respuesta de las personas
fue excelente, pues se mostraron
interesadas en conocer mas sobre
el proyecto naranja, blanco y verde.
La jornada demostré que la enti-
dad estd arraigada en el territorio.

Asociados y asociadas estdn felices por formar parte de la casa solidaria.

Fiestas patronales en
Santa Maria

Por: Julian David Vargas Ortiz

Atendiendo la invitacion del pa-
rroco César Calderdn, la Cooperati-
va UTRAHUILCA participd en las
fiestas patronales de la vereda San
Joaquin. Esta poblacion, ubicada en
Santa Maria, Huila, disfruté de una
programacion cargada de activida-
des culturales y religiosas.

Uno de los momentos mas

aplaudidos fue la presentacion de la
Agrupacion Folclorica Tunguragua

T

de FUNDAUTRAHUILCA, quie-
nes contagiaron de alegria a todos
los presentes con su talento artistico.

“Asistimos con un equipo de
trabajo de la entidad, instalamos un
stand para brindar informacion a
las personas sobre nuestros produc-
tos y servicios. También fuimos casa
por casa a invitar a la gente a acom-
panar la celebracion. Nos gozamos
la visita”, asegurdé Marisol Nieves
Ortega, gerente de agencia UTRA-
HUILCA Santa Maria.

Visita solidaria
de UTRAHUILCA

)

Hubo detalles para los asistentes a la reunion.

Por: Julian David Vargas Ortiz

Con el objetivo de acercar sus
servicios a un mayor numero de
personas, UTRAHUILCA visitd
la terminal de transportes de La
Plata, Huila. Durante la jornada,
se brindo informacion a funciona-
rios de esta entidad sobre los nue-
vos planes de estimulos que viene
impulsando la Cooperativa.

Los asistentes mostraron gran
interés en las propuestas pre-
sentadas, realizando numerosas
preguntas sobre los requisitos

y beneficios de cada una de las
campanas.

El encuentro fue posible gra-
cias al convenio existente entre
ambas organizaciones. “La recep-
tividad de los funcionarios fue ex-
celente y por consiguiente se soli-
citd el espacio para llevar nuestra
oficina movil. Con ella podremos
brindar una atenciéon mas perso-
nalizada. Les agradecemos por
la oportunidad, UTRAHUILCA
siempre estd a su disposicion”,
subrayé Maria Nancy Valero, ge-
rente de agencia UTRAHUILCA
La Plata.

Turismo sostenible

El trabajo mancomunado entre UTRAHUILCA y FUNDAUTRAHUILCA es
clave siempre.

Por: Julian David Vargas Ortiz

La finca Los Jaglieyes en Bara-
ya, Huila, se convirtié en un espa-
cio aprendizaje, donde se dio un
paso mas hacia un futuro soste-
nible. En este lugar la Fundacion
Social UTRAHUILCA llev6 a cabo
una capacitacion en economia soli-
daria a cerca de 10 lideres comuni-
tarios de la zona.

El proposito de la iniciativa fue
brindar herramientas a los asisten-
tes para impulsar sus propuestas
turisticas locales. “Forjar relacio-
nes de solidaridad, con espiritu

comunitario, es importante. Las
comunidades deben ser participes
de procesos asociativos. Y para
eso estamos nosotros, con un am-
plio contenido para que todos y
todas pongan en practica lo apren-
dido. Esperamos haber llenado las
expectativas de este grupo”, afir-
mo Sandra Gisela Castafieda, ge-
rente de agencia UTRAHUILCA
Baraya.

Los proyectos de ecoturismo
que se gestaron en esta jornada son
un claro ejemplo de cdmo la coope-
racion puede generar un desarrollo
equitativo.
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Capacitacion
cooperativa laboyana

Una respuesta positiva obtuvo la convocatoria de FUNDAUTRAHUILCA para

esta capacitacion.

Por: Redaccion Agencia UTRAHUIL-
CA Pitalito

La Cooperativa Multiactiva de
Productores del Macizo avanzo
significativamente hacia el forta-
lecimiento de su equipo y la crea-
cion de proyectos productivos que
beneficiaran a toda la comunidad.
A través de una capacitacion en
trabajo en equipo orientada por la
casa solidaria, los y las integrantes
de Coopunimac adquirieron nue-
vos conocimientos para alcanzar
sus objetivos.

La jornada se desarrolld en
la vereda El Danubio de Pitalito,

sur del Huila. “Hicimos presencia
con un equipo de trabajo para co-
nocer mas de cerca las iniciativas
que vienen generacion como coo-
perativa, ademas de invitarlos a
conocer mas sobre el portafolio de
servicios financieros para persona
juridica que tenemos. Hay muchas
campafias en curso que son favo-
rables para todos y todas”, aseverd
Nini Johana Hernandez Rincdn,
gerente de agencia UTRAHUILCA
Pitalito.

Cabe destacar que estos espa-
cios formativos buscan, ademas,
impulsar el desarrollo sostenible.

Apostandole a la
produccion local
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Desde la Cooperativa se apoyan estas iniciativas productivas.

Por: Redaccion agencia UTRAHUIL-
CA Isnos

En una colaboracion estrecha
entre UTRAHUILCA, FUNDAU-
TRAHUILCA vy la alcaldia munici-
pal, se realizo con éxito el segundo
mercado campesino a cielo abierto
en el parque principal de Isnos.
La convocatoria atrajo a mas de
60 labriegos de la region, quienes
exhibieron con orgullo una am-
plia gama de productos agricolas
como frutas, granos, verduras, en-
tre otros.

La jornada comenzé desde
temprano, con el bullicio y la

emocion palpable de los asisten-
tes. El mercado continué su vi-
brante actividad hasta bien entra-
da la tarde, cerrando sus puertas
a las tres de la tarde después de
unas ventas muy significativas.

“El éxito de esto no habria sido
posible sin el esfuerzo del gerente
de la agencia UTRAHUILCA Is-
nos Oscar Fernando Cabrera San-
tacruz, algunos funcionarios de
la administracién y la sefiora Flor
Benavides, una mujer lider de la
localidad”, resaltd Lorenzo Benavi-
des Castrillon, auxiliar de promo-
toria de la agencia UTRAHUILCA
Isnos.

Encuentro comunitario
tricolor

Por: Redaccion Agencia UTRAHUIL-
CA San Agustin

Excelente resulté el encuen-
tro comunitario organizado por
UTRAHUILCA en la plaza civi-
ca Hernan Ordénez Lozano de
San Agustin, Huila. La actividad
tuvo como propdsito llevarle a
la poblacion local los produc-
tos economicos y sociales de la
entidad.

“Logramos apertura de CD-
TA’s, Utramas, cuentas de ahorros,
hubo matriculas a la escuela de
futbol de FUNDAUTRAHUILCA,
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UTRAHUILCA, siempre mds cerca a usted.

Fortalecimiento de
convenios empresariales

Por: Redaccion Agencia UTRAHUIL-
CA Garzon

UTRAHUILCA contintia am-
pliando su alcance en Garzén. En
esta ocasion, la entidad llevé a cabo
un encuentro con empleados de la
piscicola ‘New York’ para socializar
el portafolio de servicios de ahorro
y crédito.

Este tipo de iniciativas buscan
impulsar el desarrollo econémico
de la region y posicionar la marca
de la Cooperativa. “Participaron en

Diego Reyes, gerente de agencia UTRAHUILCA Garzon, oriento la socializacién

del portafolio.
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actualizamos datos... fue una
manana muy productiva. Nos
gusta brindar informacién a las
personas, nos apasiona que este
proyecto sea reconocido por la
gente. Incluso, por la cercania con
la alcaldia, funcionarios de la ad-
ministracién actual se acercaron a
conversar con nosotros”’, destaco
Dalis Teresa Mufoz, gerente
de agencia UTRAHUILCA San
Agustin.

Sin duda, estos ejercicios le fa-
cilitan los procesos a la comunidad.
La Cooperativa ratifica que es mas
para usted, mas para todos.
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total 24 personas que integran el
equipo humano de la piscicola. Es
un plan de fortalecimiento de con-
venios empresariales de nosotros,
en donde queremos que la comuni-
dad se entere de nuestros produc-
tos financieros y sociales, pero a la
vez que los disfrute”, indicé Diego
Armando Reyes, gerente de agencia
UTRAHUILCA Garzoén.

Esta alianza representa un paso
importante hacia la consolidacion
de un sector pesquero mas competi-
tivo. El éxito de la reuniéon demues-
tra que la unién hace la fuerza.




Dimension Investigativa

Después de

evaluar los estudios
presentados por

los postulantes

al proyecto de
adecuacion

del estadio de

futbol Guillermo
Plazas Alcid, la
Gobernacion

del Huilay la
Alcaldia de Neiva
determinaron aplicar
a la propuesta
presentada por la
Universidad Nacional
de Manizales, un
total de 45 mil

Foto suministrada
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millones de pesos
constaria la obra que
iniciaria a comienzos
del proximo ano.

Por: Viviana Vargas

“Confiar es la tinica opcion” es
lo que dicen la mayoria de los pe-
riodistas de la region cada vez que
se habla del Estadio de Futbol Gui-
llermo Plazas Alcid de Neiva, y es
que no ha pasado mucho desde
aquel 19 de agosto del 2016 cuando
una placa de concreto de la tribuna
occidental se desplomo y cayd en-
cima de los obreros que realizaban
labores de remodelacion y adecua-
cion del escenario deportivo. Desde
entonces se han presentado alterna-
tivas por parte de las Administra-
ciones de turno para dar solucién
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Si todo avanza con lo proyectado por la Alcaldia de Neiva en el 2025 iniciarian las obras de remodelacion, las autoridades
manifestaron su compromiso permanente por tener un estadio en 6ptimas condiciones para los huilenses y piiblico en general.

Foto suministrada.

definitiva a este sitio emblematico
de los huilenses sin eco alguno.

La construcciéon de un nuevo es-
tadio al sur de la capital del Huila
tomando como referencia la moder-
nidad de los mejores estadios del
mundo, hicieron parte de las pro-
puestas presentadas, decisién que
fue rapidamente descartada por los
altos costos que implica su demoli-
cién, ademas de los temas juridicos
que envuelven la dificil situacion
del estadio. Ante la reiterada preo-
cupacion de los huilenses de cono-
cer que pasard finalmente con este
escenario deportivo, Dimension
Cooperativa indagd al respecto y
pudo conocer algunos avances que
serian ‘la luz al final del tinel” para
el Plazas Alcid.
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El estadio de fiitbol en Neiva a la espera de lo que serd la intervencién definitiva por parte del Ministerio del Deporte,
Gobernacion del Huila y Alcaldia de Neiva. Foto suministrada.

El Ministerio del Deporte en tra-
bajo articulado con la Gobernacién
del Huila y la Alcaldia de Neiva
analizaron los estudios presentados
por las diferentes universidades
postulantes para su remodelacion
quienes determinaron finalmente
seleccionar la propuesta presenta-
da por la Universidad Nacional de
Manizales por un valor de 45 mil
millones de pesos; abriendo inme-
diatamente la convocatoria ptblica
para contratar la consultaria antes
de finalizar el afo y dar inicio de
esta manera con la obra en el 2025.

“Es un compromiso y lo vamos
a cumplir estamos trabajando en
esto, revisamos inicialmente el tema
juridico que nos tomd bastante

tiempo, luego entramos a analizar
toda la parte técnica con un estudio
de topografia que nos determind
el estado real en que se encuentra
el estadio, estamos en la Fase 3 del
proyecto el cual sera presentado
al Ministerio del Deporte para su
aprobacién, lo vamos a recuperar
con la financiacion de la Nacion,
Gobernacion y Alcaldia”, expreso el
gobernador del Huila, Rodrigo Vi-
llalba Mosquera.

Segun lo investigado la interven-
cién tardaria quince meses apro-
ximadamente entregando la obra
finalmente en el mes de agosto del
2026, “seguimos en el firme propo-
sito de recuperar el Estadio nuestro
compromiso es no descansar hasta
materializar y poner en funciona-
miento en unas condiciones acepta-
bles, favorables técnicamente y ad-
ministrativamente al Estadio Plazas
Alcid”, dijo el ingeniero Germdn
Casagua Bonilla, alcalde de Neiva.

Avances y mejoras
del estadio

En reciente visita del Ministerio
del Deporte al Estadio Guillermo
Plazas Alcid se presentaron los
avances y mejoras que se han
venido realizando al complejo de-
portivo por parte del Club Atlético
Huila, entre los que se destacan
los arreglos de las baterias sani-
tarias, puntos de venta de alimen-
tos, mantenimiento de las torres
de iluminacion, instalaciéon de si-
lleteria y senalizacion.



El primero de julio del 2018
ingreso a la Fundacion
Social UTRAHUILCA

como gestor comunitario
organizacional para la zona
sur del Huila y Putumayo,
Ricardo Marquez, un
hombre tranquilo y muy
solidario. Su liderazgo le
ha permitido abrir nuevos
caminos en la construccion
de proyectos comunitarios
gue hoy son reconocidos
en estos departamentos.
Una historia de inspiracion
que deja claro que a pesar
de la adversidad se puede
cumplir suenos.

Por: Viviana Vargas

Ricardo llegé al hogar confor-
mado por la sefiora Elcira Patio y
Juan Bautista Marquez el 23 de no-
viembre de 1963 en el municipio de
Garzén centro del departamento
del Huila, una familia humilde y
numerosa que ante la dificil situa-
cion econdmica tuvo que entregar
a sus hijos a familiares para la ayu-
da de su crianza, tal fue el caso de
Ricardo quien finalmente estuvo al
cuidado de sus tios Anselmo y Ene-
lia, quienes brindaron las atencio-
nes necesarias al nuevo integrante
de su hogar.

Por ello aunque nacié en Gar-
zon fue registrado en el municipio
de Tello donde pasé gran parte de
su niflez, para luego vivir en la ca-
pital del Huila, lugar donde ade-
lant6 sus estudios de primaria en
el colegio Gimnasio Juan XIII y el
bachiller en el nocturno Gilberto
Alzate Avendario, el liderazgo so-
cial y pasion por los temas politi-
cos marcaron la vida de Ricardo
Marquez.

Desde siempre muy disciplina-
do y centrado en sus propdsitos,
tuvo la oportunidad de vivir en
Bogota donde estudio en la Escue-
la para Auxiliares de Enfermeria
San Rafael, su vocacion siempre
ha sido el servir, paralelo a su
formacion académica cono-
ci6 a Patricia Tafur con quien 4
conformé su hogar, convir- $
tiéndose en padre de Ricar-
do José, cineasta y Maria
Margarita, literata.

Su liderazgo so-
cial y politico siempre
trajo a su vida conse-
cuencias, entre ellas
persecuciones perma-
nentes no solo para él
sino para toda su familia,
“recuerdo cuando era nifio que en
ocasiones me llevaba a su trabajo
como enfermero en la clinica la Ma-
dre y el Nino, mis padres siempre

Junto a su hermana Myriam Esther
Mirquez.

aseguraron la alimentacion y lo
necesario para nosotros, nunca nos
falté nada”, expresé Ricardo José,
su hijo mayor.

Por situaciones de la vida la
relacion entre Ricardo y su esposa
Patricia termind, un momento di-
ficil para él, paralelo a su separa-
cion fue sefialado de rebelion por
la Justicia en el pais privado de la
libertad, “fue una época compleja
para mi papa, por ser toda la vida
de izquierda tuvo muchos proble-
mas, viviamos en la Hormiga, Pu-
tumayo, teniamos una drogueria
en donde atendia a todo el mundo,
llegaron paramilitares y también
guerrilla, posterior a esto los para-
militares se tomaron el pueblo, nos
tocd salir por amenazas, cuando
llegamos a Leticia fue acusado y
condenado por rebelion”, expresd
su hijo, quien ademas sefial¢: “para
mi él es un héroe, una persona que
siempre estd para ayudar al que lo
necesita, valiente en muchas situa-
ciones, hemos recorrido muchos
lugares y experiencias”.

Cuatro afios pagd su condena
en las carceles de Leticia, Bogota
y Neiva, de regreso a la libertad
inicié con la venta ambulante de
jugos de naranja, constantemente
era perseguido por miembros de la
Policia y el Ejército, “a raiz de
esto salimos exilia-
- dos del pais para
- Costa Rica, mi
mama sali6
para Vene- -
zuela porque \!
también  estaba 3

amenazada, recuer-
do cuando tenia diez
anos antes de

.
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Junto a sus familias. Hoy don Ricardo disfruta del amor de sus tres nietas Violeta,

Sol y Frecia, hijas de Margarita.

En su labor como enfermero y farmacéutico.

salir del pais que la policia me se-
guia al colegio”, puntualizé su hijo.

De regreso al pais conocio a la
sefiora Tania Ledn Vargas quien
conquistd el corazéon de Ricardo
convirtiéndose en su esposa, la fe-
licidad se crecié con la llegada de
sus hijos Mariana Valentina, hoy fi-
sioterapeuta y Juan Manuel amante
de las artes. Desde el 2006 radicado
en el municipio de Pitalito, sur del
Huila donde tuvo la oportunidad
de trabajar de nuevo en una farma-
cia, su compromiso y entrega fue
reconocido por sus jefes quienes lo
ascendieron a administrador, “han
sido muchas las historias que ha
tenido Ricardo en su ejercicio como
enfermero, su espiritu de ayuda
siempre ha estado pre-
sente, mi her-
mano es un
ser mara-
villoso”,

expresd6 emocionada la sefora
Myriam Esther Marquez, hermana
de Ricardo.

En la casa solidaria

Ricardo ingres6 a la Funda-
cion Social UTRAHUILCA desde
el primero de julio del afo 2018
destacandose en su labor de ges-
tor comunitario organizacional, un
gran companero de labores, noble
y apasionado por el trabajo social,
“él estd como pez en el agua, se ha
vuelto a reconectar con amigos del
Huila y el Putumayo, personas que
conocia en medio de sus brigadas
de salud por alld en los ochenta y
noventa, asi mismo ha socializado
con personas del sector solidario,
aunque extrafa la medicina, sé que
estda disfrutando plenamente de
esta labor”, dijo Ricardo José.

Ama la lectura, pero también el
cine, gracias al ejercicio profesional
de su hijo mayor ha tenido la opor-
tunidad de participar como actor
en tres producciones, “sé que a mi
papa le gusta y se lo goza, también
me ha ayudado como asistente de
produccién y le ha ido muy bien”,
puntualizd.

La politica es otra de sus
grandes pasiones es uno de
sus anhelos, pero prefiere
dejar asi, “mis abuelos
fueron exiliados en el
2001 al Canada, el dejar-

lo todo los afecté mu-

cho, ademas la muerte

de mis dos tios, nos ha

tocado dificil, el ser poli-

tico es un suefio de mi papa,

pero la verdad le da mucho temor

por todo lo que ha pasado”, agregd
finalmente su hijo mayor.
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Ferias e emprendedores Y artesanos e

Por: Dayana Carolina Gémez Hernan-
dez

Neiva, la capital del Huila,
se ha convertido en el epicentro
de la creatividad y el empren-
dimiento gracias a las recientes
ferias organizadas y/o apoyadas
por la Fundacién Social Utra-
huilca - FUNDAUTRAHUILCA.
Estas ferias, celebradas en dos de
los tres centros comerciales que
han estado comprometidos con el
trabajo asociativo: el Centro Co-
mercial San Juan Plaza y el Cen-
tro Comercial Unico Outlet, han
ofrecido un espacio invaluable

Obsequios elaborados con amor.

para artesanos y emprendedo-
res locales, promoviendo la vi-
sibilidad y el crecimiento de sus
negocios.

Feria artesanal y del em-
prendimiento de la comuna 10

La primera de las ferias tuvo
lugar en el Centro Comercial San
Juan Plaza del 20 al 24 de junio,
un espacio que se transformé en
un vibrante mercado de talen-
tos y creatividad. Edgar Antonio
Munoz Cérdoba, coordinador de
esta feria como representante de
la Comuna 10, destaco el impacto

positivo de este evento para los
emprendedores locales.

“El objetivo principal es sacar
adelante y ayudar a visibilizar los
emprendimientos familiares ubi-
cados en los rincones de la comu-
na 10 ya que tenemos mas de 40
emprendimientos registrados, y
muchos de ellos no han tenido la
oportunidad de mostrarse en es-
pacios publicos. Esta feria fue una
oportunidad crucial para ellos,”
explico Mufioz.

Uno de los emprendedores
que brillo en esta feria fue Lisa
Fernanda Hoyos Diaz, con su
emprendimiento Dolce Kairos,
dedicado a la elaboracion de es-
tatuas de San Agustin en choco-
late. “Llevamos mas de un ano
con este emprendimiento, y estas
ferias nos ayudan a potencializar
nuestras ventas y a visibilizar
nuestro producto”, comentd. Su
objetivo de resaltar el cacao regio-
nal ha encontrado en estos even-
tos una plataforma ideal para
atraer a nuevos clientes y expan-
dir su mercado.

La feria también cont6 con la
participacion de Germdan Bedoya
y su emprendimiento Baby Pet,
Acuarios y Peces. Bedoya, quien
lleva ocho afos en el negocio,
destacé la importancia de estos

eventos para dar a conocer su
trabajo. “Participar en estas fe-
rias nos permite conocer nuevas
personas y expandir nuestra red
de contactos. Es esencial salir del
nicho de mercado en el que es-
tamos establecidos y aprovechar
estas oportunidades para crecer”,
expresé el emprendedor.

Feria de la colombianidad:
artesanias y emprendimientos

La segunda feria se llevd a
cabo del 18 al 21 de julio en el
Centro Comercial Unico Outlet,
la cual tuvo gran acogida dentro

La comunidad no solo disfruté de las ferias sino t

.
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n Neiva: unimpulso a la economia local

de la comunidad, tal como la pri-
mera feria.

“Los artesanos y transforma-
dores estan contentos con las ven-
tas y el reconocimiento que han
recibido. Esta feria demuestra
que hay productos de alta cali-
dad en nuestro territorio y que se
pueden adquirir a precios accesi-
bles”, afirmoé Yael Garavino Ro-
driguez, director cooperativo de
FUNDAUTRAHUILCA.

Una de las destacadas en esta
feria fue Urban 2023, un empren-
dimiento dedicado ala agricultura

urbana. Edward Cabrera Goémez,
miembro del equipo, explico
cémo su huerta familiar no solo
produce verduras y hortalizas,
sino que también contribuye a
la soberania alimentaria y al tra-
bajo social. “Este evento es muy
importante porque ayuda al cre-
cimiento econdmico y al trabajo
social. Agradecemos a la Funda-
cién Social Utrahuilca y al Centro
Comercial Unico por brindarnos
esta oportunidad”, dijo Cabrera.

El Director Cooperativo sefnald
que, aunque se podia haber invi-
tado a mas artesanos, se limitaron
a 14 participantes para no afectar
a los comerciantes que hacen par-
te de centro comercial. Esta estra-
tegia permitioé un equilibrio entre
los nuevos emprendedores y los
negocios existentes, beneficiando
a ambos.

Impacto en la Comunidad

Ambas ferias han tenido un
impacto significativo en la comu-
nidad de Neiva. La Fundacion
Social Utrahuilca ha demostrado
su compromiso con el desarrollo
econdémico y social al proporcio-
nar a los emprendedores locales
una plataforma para mostrar sus
productos y servicios. Estas ferias
no solo han impulsado las ventas
y la visibilidad de los negocios,

sino que también han fomentado
un sentido de comunidad y cola-
boracion entre los participantes.

Ademas, estos eventos han per-
mitido a los ciudadanos de Neiva
conocer y apoyar los emprendi-
mientos locales, promoviendo un
consumo consciente y solidario.
Al apoyarlos, la comunidad con-
tribuye al desarrollo econémico y
al bienestar colectivo, alineando-
se con los valores promovidos por
FUNDAUTRAHUILCA.

Estas ferias organizadas por
FUNDAUTRAHUILCA en Neiva

han sido una gran apuesta de esta
casa solidaria, evidenciando el
potencial y la creatividad. Tan-
to el Centro Comercial San Juan
Plaza como el Centro Comercial
Unico Outlet se han convertido
en escenarios clave para la visi-
bilidad y el crecimiento de estos
negocios. Gracias al apoyo de la
familia utrahuilquefia y a la parti-
cipacion activa de la comunidad,
estos eventos han demostrado
que, con colaboracion y apoyo, es
posible transformar y fortalecer la
economia local, promoviendo un
futuro mas préspero y solidario
para todos.

Hermosas artesanias que nacen al reutilizar.

l-t‘\ i i B

Estas ferias también son espacios culturales y artisticos ya que la Fundacién
Social las ameniza con el gran talento utrahuilquefio.
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Un espacio para el aprendizaje yia
comunidad

< kb

innegable.

Por: Dayana Carolina Gémez Hernan-
dez

Nuestra casa solidaria en cola-
boracion con el Centro Comercial
Unico, ha logrado crear un espa-
cio transformador para decenas de
mujeres que encontraron en el arte
de la bisuteria no solo una nueva
habilidad, sino una manera de re-
conectar con ellas mismas y con su
comunidad. Este taller, organiza-
do y llevado a cabo en varias eta-
pas, ha sido mas que una simple
actividad formativa; se ha conver-
tido en una verdadera experien-
cia de vida para las participantes,
muchas de las cuales no solo han
aprendido técnicas manuales, sino
que han encontrado un sentido de
pertenencia y realizacién personal.

“Estos talleres forman parte
de un convenio entre la Funda-
cién Social Utrahuilca y el Centro
Comercial Unico. Este convenio
no solo busca ensefiar nuevas ha-
bilidades a las amas de casa, sino
también ofrecerles un espacio
donde puedan reunirse, compar-
tir experiencias y apoyarse mu-
tuamente, son una oportunidad
para aprender, sino también para
construir comunidad”, menciond
Jehova Cuellar Mora, gestor orga-
nizacional de la zona noroccidente
de Neiva.

Rosa Maria Laverde Rojas, una
de las participantes del taller, ex-
presé con entusiasmo lo signifi-
cativo que fue para ella el curso.
Para Rosa Maria, la bisuteria era
un mundo completamente nuevo.
“Es una experiencia muy buena
porque ese tema no lo conocia, lo
que mas me impacto fue el apren-
dizaje de cémo hacer manillas en
telar y mi familia estaba muy feliz
por lo que aprendi, sobre todo mis
hijas”, afirmé Rosa Maria.

Con cerca de 100 mujeres certificadas en bisuteria, el impacto de estos talleres es

Talento y dedicacion se reflejan en los productos que se mostraron en la clausura.

Y AL —
Bagostiohili
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Albenis FUNDAUTRAHUILCA certifica los la oportu-
Ortiz Me- conocimientos aprendidos. nidad de par-
dina, otra de las ticipar en este
participantes, también tipo de actividades ya

compartié su experiencia en el ta-
ller: “fue hermoso, maravilloso y
un tiempo de merecido descanso,
valoro mucho la oportunidad de
aprender algo nuevo y de disfru-
tar de un ambiente relajado. Amo
a mi Cooperativa UTRAHUILCA
y la Fundacién Social Utrahuilca, y
agradezco esta gran labor social y

Joyeria hecha con amor.

que este taller fue una oportuni-
dad para redescubrir mi amor por
las manualidades, algo que habia
intentado en el pasado, pero que
las exigencias laborales le habian
impedido desarrollar”. Ahora, con
el tiempo y la libertad que le da la
jubilacién, ha podido dedicarse ple-
namente a esta nueva pasion.

La bisuteria es mas que un sim-
ple arte; es una forma de terapia, es
una manera de conectar la mente
con las manos y de crear algo her-
moso que puede generar ingresos
adicionales para las participantes.

“Es muy importante el trabajo
en equipo y el apoyo mutuo en esta
practica, lo bueno es que las parti-
cipantes fueron muy buenas com-
paneras y esto enriquecio el apren-
dizaje y la experiencia para todas.
Agradecida con la Fundacion Utra-
huilca y el Centro Comercial Uni-
co por la oportunidad de ensefar,
espero seguir compartiendo mi co-
nocimiento en futuros talleres, ayu-
dando a mas personas a descubrir
el valor terapéutico y practico de la
bisuteria”, comenté Nuri Andrade
Rodriguez, profesora del curso.

El éxito del taller de bisuteria ha
motivado a la Fundacién Utrahuil-
cay al Centro Comercial Unico a se-
guir organizando mas actividades
similares. Por tal razén han iniciado
nuevos cursos de lenceria navidefia
y arreglos decorativos, continuando
con el compromiso de ofrecer opor-
tunidades de aprendizaje y creci-
miento personal a la comunidad.

Estos espacios no solo han ense-
nado nuevas habilidades, sino que
han empoderado a las participan-
tes, dandoles confianza y un senti-
do renovado de proposito, asi mis-
mo se han convertido en testimonio
de la importancia de construir co-
munidades fuertes y solidarias. A
medida que mas mujeres se unen
a estos programas, la Fundacion
Utrahuilca y el Centro Comercial
Unico seguiran desempefiando un
papel vital en la creacion de espa-
cios donde el arte, la educacién y
la comunidad se entrelazan para
transformar vidas.
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2do Foro de Comunicacion y Juventud
‘Argemiro Garcia Florez: un encuentro
para transformar el futuro

Por: Dayana Carolina Gémez Hernan-
dez

La Fundacién Social UTRA-
HUILCA se complace en anunciar
la celebracion del 2° Foro de Co-
municacion y Juventud ‘Argemiro
Garcia Florez’, un evento que se
ha convertido en un hito para el
fortalecimiento de las competen-
cias comunicativas de los jovenes
en la region sur del pais. Progra-
mado para el proximo 6 de sep-
tiembre en la ciudad de Florencia,
Caqueta, este foro busca consoli-
dar el impacto de la comunicacién
social y el periodismo como he-
rramientas fundamentales para la
democracia y el desarrollo social.

El foro lleva el nombre de Ar-
gemiro Garcia Florez, un destaca-
do lider de la comunidad de Flo-
rencia, Caqueta, quien dejé una
huella imborrable en la organiza-
cién de colectivos sociales y me-
dios de comunicacion locales. Su
dedicacion al servicio de la comu-
nidad y su papel en la Cooperati-
va UTRAHUILCA como miembro
del Consejo de Administracion lo
convierten en una figura para este
evento. Garcia Florez promovio y
apoy¢ diversas iniciativas educa-
tivas y comunicativas, sentando
las bases para la continuidad de
estos esfuerzos a través del foro
que hoy en dia lleva su nombre.

“El primer Foro de Comuni-
caciéon y Juventud, realizado en
2023, fue un éxito rotundo, reu-
niendo a estudiantes de noveno
y décimo grado de instituciones
educativas del Caqueta. En este
encuentro, los jovenes tuvieron
la oportunidad de explorar y
compartir experiencias de co-
municacion desde el aula, asi
como aprender como estas pue-
den influir positivamente en sus
contextos personales y comuni-
tarios”, comentdé Adriana Maria
Gutiérrez Forero, coordinadora
del area de comunicaciones de
FUNDAUTRAHUILCA.

Este afio, con el respaldo de la
experiencia acumulada y el entu-
siasmo renovado, la Fundacién
Social UTRAHUILCA esta prepa-
rada para llevar el foro a un nue-
vo nivel. La segunda edicién del
foro se centrard en el poder de la
comunicacion desde el mercadeo
social como herramienta para la
transformacion de los territorios,
un enfoque que promete aportar
nuevas perspectivas y habilidades

a los jovenes participantes.

Este espacio tiene como obje-
tivo general fortalecer las compe-
tencias comunicativas de los es-
tudiantes mediante el analisis de
técnicas de mercadeo social. Este
enfoque no solo permitira a los jo-
venes comprender el impacto de
la comunicaciéon en la sociedad,
sino que también les proporcio-
nard herramientas para aplicar
estos conocimientos en sus entor-
nos locales.

El foro se desarrollara con una
estructura dinamica que incluye:
una intervencion especial por un
invitado de renombre en el cam-
po de la comunicacién y el merca-
deo social, presentaciones y dis-
cusiones lideradas por expertos
y participantes en el foro, espacio
para preguntas y comentarios del
auditorio, permitiendo una parti-
cipacion activa y enriquecedora,
asi como un resumen de los temas
tratados, consensos alcanzados y
conclusiones del foro.

La iniciativa esta abierta a es-
tudiantes de noveno y décimo
grado de instituciones educativas
publicas y privadas del Caqueta.
Cada institucion puede inscribir
hasta dos estudiantes, quienes
deberan asistir con el uniforme
correspondiente. Ademas, los co-
lectivos de comunicacion pueden
enviar hasta dos representantes.

Un Espacio para el Futuro

La Fundacion Social UTRA-
HUILCA, a través de este foro,
busca no solo educar sino ins-
pirar a la juventud para que se
conviertan en lideres capaces de
usar la comunicacién como una
herramienta de cambio. El enfo-
que en el mercadeo social es una
oportunidad para que los jévenes
comprendan cédmo las técnicas de
comunicacion pueden ser apli-
cadas para resolver problemas
y promover el desarrollo en sus
comunidades.

Como parte de nuestra vision
de promover buenas practicas
comunicativas y formar nuevos
lideres, este foro representa una
plataforma esencial para el cre-
cimiento personal y académico
de los jovenes. En un contexto de
creciente importancia de la comu-
nicacion en la era digital, brindar
a los jovenes las herramientas y
el conocimiento necesarios para
utilizar el mercadeo social de ma-
nera efectiva es crucial para su

desarrollo y el progreso de sus
comunidades.

“Invitamos a todas las insti-
tuciones educativas del Caqueta
y municipios cercanos a ser par-
te de este evento significativo.
El 2° Foro de Comunicacién y
Juventud ‘Argemiro Garcia Flo-
rez’ no solo es una oportunidad
para aprender y compartir, sino
también para rendir homenaje”,
menciond Yael Garavifio Rodri-
guez, director cooperativo de la
Fundacion.

Para acceder a mayor infor-
macion, contactarse con Gustavo
Adolfo Rivera - Gestor Organiza-
cional Comunitario Caqueta, al
celular 314 2389349 o con Adriana
Maria Gutiérrez Forero - Coor-
dinadora de Medios de Comuni-
cacion de FUNDAUTRAHUIL-
CA, a los numeros de celular
3112340616 y 3184535520, correo
electrénico: comunicacionyjuven-
tud@gmail.com

iNos vemos en Florencia!

CRONOGRAMA

FORO DE
2d0 COMUNICACION
Y JUVENTUD
“ARGEMIRO
GARCIA FLOREZ"

El poder de la comunicacién en el
mercadeo social para la
transformacion de los territorios.

Florencia, Caqueta
6 de septiembre

Inscripcion de ponencias

Del 25 de julio
al 23 de agosto

k Foro final

6 de septiembre J

Certificacién de la participacion en este foro.

T
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La asistencia de piiblico en Neiva fue excelente. /

Por: Julian David Vargas Ortiz
Durante el mes de agosto, los
cielos de Huila, Caqueta, Cauca, Pu-
tumayo y Tolima se iluminaron con
los colores de las cometas durante
el Festival ‘Vientos de Integracion
Familiar’, una actividad promovi-
da por FUNDAUTRAHUILCA y la
Cooperativa UTRAHUILCA.

x

La iniciativa, que réline anual-
mente a sinniimero’de asistentes
en los cinco dgpartamentos, re-
cibié una positiva acogida, des-
tacdindose por su ambiente fes-
tivo. Sin .duda, una experiencia
inolvicla’Ble.

Neiva no fue la excepcién. La

jornada se llevo a cabo en un lote

ubicado frente al Centro Comer-
cial Unicentro. Desde las primeras
horas de la tarde familias enteras
se dieron cita para disfrutar de un
sabado diferente.

“Quiero agradecerles a todos,
hoy 10 de agosto. Agradecerle a
Dios porque el clima estuvo es-
pectacular, a todos los que quisie-
ron hacer parte de este festival, y
siendo uno de nuestros fuertes, el
convocar a las personas, hubo una
participaciéon masiva. Es la cre-
dibilidad que tenemos nosotros.
Gracias a los aliados, la Policia
Nacional, Huila Stereo, Prohuila
SAS”, afirmé Luis Eduardo Pardo
Pascuas, coordinador de deportes
de FUNDAUTRAHUILCA.

Nifos con los ojos llenos de
ilusién, jovenes con sus parejas y
hasta adultos mayores revivien-
do su infancia compartieron el
mismo proposito: hacer volar sus
cometas. El viento, complice de la
celebracion, acaricié con suavidad

El evento, apoyado también por distintas organizaciones en la regiéon, tuvo como objetivo
fomentar la integracion familiar y la convivencia comunitaria.

las caras de los asistentes.

“La experiencia es muy agra-
dable, gracias a Dios pudimos dis-
frutar un rato en familia. Se pasé
un rato delicioso, el clima nos
sirvio muchisimo, aparte de que
pudimos compartir con los nifios,
todos los nifios estuvieron muy
de acuerdo, ojala se puedan se-
guir haciendo este tipo de eventos
para seguir con la integracion de
las familias y para la integracion
de toda la comunidad”, manifesto
Yohan Leonardo Gonzalez Mar-
tinez, representante de la familia
ganadora en la categoria Familiar
o Parche Comunitario.

Uno de los momentos mas
emotivos del festival ocurrio en la

f

‘unicentro

‘/‘7“

competencia de cometas gigantes.
Estas imponentes estructuras, ela-
boradas con materiales resistentes
y disefnos geniales, desafiaron las
corrientes de aire y cautivaron al
publico. El jurado evalud aspec-
tos como la originalidad, la altu-
ra alcanzada y la estabilidad en el
vuelo.

“Esto es un ambiente fuera de
lo comun, integrarnos con todas
las personas, y pues vengo con
los mios a compartir un rato. In-
tenté ya dos veces, pero por fin lo
logré. Esto incita a que los ninos,
los jovenes vengan a recrearse en
vez de estar haciendo pilatunas.
Yo me inspiré en un farolito, pasé
dos noches y tres dias haciéndola

y ﬂd,/;

Las cometas participantes debian tener un logo alusivo a las empresas
patrocinadoras.



con un amigo llamado Juan Da-
vid”, asegurd Juan Sebastian Vi-
llalo, primer lugar en la categoria
Creativa.

Este espacio se convirtié en una
oportunidad para fortalecer los la-
z0s comunitarios. Al mirar hacia
arriba y ver ese mar de cometas
de colores, resultdé imposible no

Familiar o Parche Comunitario

Se premiaron los tres primeros lugares de cada categoria: Alto Vuelo, Creativa y

sentir una profunda sensacion de
alegria y esperanza.

Nota: Al cierre de la presen-
te edicion varias agencias de la
Cooperativa UTRAHUILCA no
habian realizado el festival. Por
ende, compartimos las fotografias
que nos hicieron llegar hasta el
momento.

Los habitantes de Palermo cumplieron la cita con UTRAHUILCA

Dimension Integracion
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y FUNDAUTRAHUILCA.

En Mocoa hubo tiempo para presentaciones artisticas.
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Por: Luis Alberto Pescador Solano

En un ambicioso proposi-
to desde el Colegio Cooperativo
UTRAHUILCA los profesores
de diferentes areas en cabeza del
area de sistemas, educacion fisica,
y ciencias naturales, se han unido
para desarrollar un proyecto de
habitos de vida saludable que in-
cluye practica de ejercicios, buena
alimentacion y el conocimiento del
valor nutricional de los diferentes
productos que consumen en sus
hogares junto a su familia.

“Desde el area de ciencias natu-
rales y educacion ambiental esta-
mos motivando a los muchachos,
a que hagan un trabajo de caracte-
rizacion, en conjunto con lo que es
un espacio muy importante de la
Fundacion que es el Mercado Cam-
pesino. Entonces los motivamos a
que fueran al mercado, visitaran
e hicieran especificamente un es-
tudio de ciertos alimentos saluda-
bles como lo son proteina vegetal,
proteina animal, frutas, verduras,
y que por medio de una pequefia
entrevista a cada uno de los cam-
pesinos que ofrecen estos produc-
tos, pues hicieran un pequefio es-
tudio e investigacion”, explicé Liza
Natacha Quintero Trujillo, docen-
te del area de ciencias naturales y
educacion ambiental del Colegio
Cooperativo UTRAHUILCA.

El objetivo del proyecto aca-
démico y personal, es que los es-
tudiantes se pongan en contexto
de la importancia que tiene la ali-
mentacion saludable, la practica
diaria de ejercicios, el apoyar a los
campesinos, y como a través de las
ciencias naturales se encuentran
soluciones a los desafios en cuanto

Ciencia, deporte y tecnologia aplican
estudiantes utrahuilquenos para
conocer los alimentos que consumen

La casa solidaria le sigue apostando a una trasformacién social con conciencia social y ambiental.

a alimentacion saludable de las
personas y su estilo de vida.

“Hemos tomado varias accio-
nes, una es que el ultimo viernes de
cada mes, estamos realizando que
los estudiantes ese dia no traigan
ningun tipo de alimentos que sean
referentes a la azucar, a loe empa-
cados, a bebidas que tengan mucho
contenido que nos les favorezca a
ellos y a su alimentacion. Entonces
ese dia los estudiantes traen una
fruta y en la cafeteria de la insti-
tucion no se vende ningtin tipo de
productos que le hagan dafio a la
alimentacion de los estudiantes”.

Nuevas tecnologias

Vale la pena destacar que el
proyecto utrahuilquefio de habitos
de vida saludable se articula con la
materia de sistemas, en donde por

De una buena alimentacion depende una buena salud y desarrollo fisico de las
personas.

medio del aprendizaje y manejo
de programas de edicion para vi-
deos y reel, los estudiantes deben
realizar un producto audiovisual
final con toda la informacién reco-
pilada durante la visita al mercado
campesino utrahuilquefio. Los es-
tudiantes deben hacer un libreto o
guién de preguntas, hacer la gra-
bacidn y la edicion del video.

“El dia de hoy nos correspon-
di6 a 702 hacer una entrevista
sobre la proteina animal, la pro-
teina vegetal, grasas y las frutas.
Primero obviamente saludamos,
preguntabamos como se encon-
traban, preguntdbamos el nombre,
preguntdbamos de donde venian,
y qué proteinas tenian y nosotros
también le deciamos”, nos contd
Lauren Xiomara Cardozo Sanchez,
estudiante del grado 702 del Cole-
gio Cooperativo UTRAHUILCA.

Por su parte Valeria Vargas Per-
domo, estudiante del grado 702
del Colegio Cooperativo UTRA-
HUILCA agregé: “bueno estamos
haciendo tipos de ejercicios de ca-
lentamientos y pues comida que
es buena para nuestro cuerpo. Es-
tamos preguntandole a los cam-
pesinos qué es bueno para nuestra
alimentacion y poder ejercitarnos
bien, y que no nos cause ninguna
lesiéon”.

Para la familia utrahuilquefia
apostarle a los nifios y jovenes del
pais para lograr la transformacion
social que necesitamos en nuestra
sociedad es un compromiso de fi-
losofia que se viene aplicando en el
Colegio Cooperativo UTRAHUIL-
CA y que permite generar un me-
jor estilo de vida la para todas las
personas.

Las familias de los estudiantes han apoyado la iniciativa y desde sus casas

acompaiian los procesos saludables.



A las 6 de la mafana los
sabados cada quince dias
el Colegio Cooperativo
UTRAHUILCA abre sus
puertas para dar apertura
al mercado campesino;
frutas, hortalizas, verduras,
entre otros alimentos y
productos transformados
son ofrecidos por los
productores, quienes
luego de varios afos se
han convertido en una
familia. Historias de vida
que se tejen en medio de
su esfuerzo, superacion y
ganas de salir adelante.

Por: Viviana Vargas

Don José Quilindo se prepara
para recoger las uchuvas todos los
miércoles desde las 4:00 a.m., él
junto a su familia residente de la
vereda Nueva Reforma zona alta
del municipio de Baraya tienen la
finca como el principal sustento de
su economia; luego de las uchuvas
recogen el tomate, alverja, pues
asegura que son alimentos que se
deben sacar casi el dia de su venta,
para esta ocasion de mercado en el
colegio cooperativo UTRAHUIL-
CA decidio traer el yacdén un tubér-
culo poco conocido pero con altos
nutrientes, con el anhelo que sus
compradores se interesan por este
alimento.

El jueves a eso de las 2:00 de la
tarde pasa cerca de la finca la tiltima
‘chiva’ o mixto como es conocido el
vehiculo que los transporta entre
veredas y zonas aledafias, para esa
hora don José esta mas que prepara-
do para iniciar su recorrido con su
cosecha con el objetivo de llegar al
mercado en Neiva, avanza en su ca-
mino en medio de una via destapa-
da y en gran parte de los tramos en
mal estado, su primer objetivo se ha
cumplido el llegar al corregimiento

Cada quince dias
FUNDAUTRAHUILCA realiza
su mercado campesino.

de Vegalarga, alli descan-
sa para iniciar un nuevo
viaje al amanecer del
viernes.

Tres horas de reco-
rrido toma de Vega-
larga a la capital, ya en
Neiva se dirige al des-
cargue de sus productos
al colegio UTRAHUIL-
CA para dar inicio a la
organizacion de su puesto
de venta a partir de las 4:00
de la tarde, un momento muy
emotivo pues es el reencuentro con
sus comparieros de la zona rural
y municipios cercanos que hacen
parte de este gran proyecto solida-
rio, productores que van llegando a
realizar el mismo ejercicio.

Una vez organizado el mercado,
don José sale del colegio a eso de
las seis de la tarde para desplazarse
hasta el Caguan, en esta localidad
ubicada a 15 minutos aproximada-
mente del casco urbano de Neiva
llega a casa de uno de sus familiares
para la elaboracion de los envueltos
y las rellenas; y mientras él se dirige
a este corregimiento, un grupo de
diez campesinos se alistan para pa-
sar la noche en el colegio de la enti-
dad cooperativa.

Comunidad participa activamente en el mercado.
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Un dia en el mercado campesino tle
UTRAHUILCA

“Gracias a la
Fundacion Social

UTRAHUILCA que nos han
abierto las puertas y la posibilidad
de demostrar que nosotros como

campesinos somos capaces de
cultivar y traerle al consumidor; gracias
a los consumidores que nos dan el
empuje para seqguir trabajando y
ensenarle a nuestros hijos y nietos
sobre la importancia del trabajo en
equipo, ademas el brindar una

alimentacion sana”.

Entre ellos la sefiora Ana Ruth
Vargas productora de la vereda El
Jordan del municipio de Palermo,
quien hace parte de este proyecto
hace cuatro afios, ella junto a su
nieta Mariana una adolescente con
espiritu solidario se ubica en uno
de los salones del colegio acondi-
cionado en esos momentos como
su habitacion. Luego de compartir
un exquisito tamal los campesinos
se preparan para dormir, saben que
deberan descansar para estar listos
ala gran jornada del mercado el dia
sabado.

A las 4:00 de la manana suena
el despertador, se dirigen a la du-
chas mientras Ana Ruth les dala los
buenos dias con una caliente taza
de café, se ubican en sus puntos de
venta; a las cinco de la manana don
José se une al grupo de productores
quienes se preparan para atender
sus clientes. A las seis de la manana
mientras van apareciendo los pri-
meras rayos del dia, se escucha los
gritos de los productores quienes
anuncian con esmero lo han traido
parala venta, “ala orden el aguaca-
te, uvas, tomates, huevos, platanos”

Productos orgdnicos sin intermediarios

= )

son comercializados en el colegio
UTRAHUILCA.

se anuncia con voz fuerte y
elocuente.

Transcurre la jor-
nada entre risas, anéc-
dotas y la felicidad del
reencuentro con sus
compradores fieles y
nuevos visitantes que

lleguen por la curio-
sidad de conocer mas
del mercado campesino
en el Colegio Cooperativo
UTRAHUILCA, en medio
de una mafiana fresca con gran
brisa, los productores son sorpren-
didos por un grupo de estudiantes
utrahuilquenos que rdpidamente
llegan a sus puntos de venta, con
el animo de realizar videos y entre-
vistas acerca de los productos que
comercializan.

Algunos campesinos algo ti-
midos responden a sus preguntas,
otros como en el caso de José Qui-
lindo les habla tranquilamente de
todo lo que ha traido para el mer-
cado, al final resulta ser el mas acla-
mado por los nifios y jovenes para
su trabajo de exploracion, llega el
medio dia es hora de disfrutar del
almuerzo ofrecido por la Funda-
cion Social UTRAHUILCA, rapida-
mente promocionan los productos
que aun no han venido, el objetivo
es con el dinero recaudo es comprar
la remesa para llevar a la fincas.

Don José termina su jornada fe-
liz, sus productos en su gran mayo-
ria fueron vendidos, incluido el ya-
con, a la una de la tarde es la hora
en que sale el mixto tinicamente de
regreso a la vereda, con la remesa
y el dinero recaudado emprende el
regreso, a las 8:30 de la noche llega
a la finca donde lo recibe su espo-
sa, hijos y nietos con un caluroso
abrazo.
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En el marco de las
festividades de las
Ferias de Flores en la
ciudad de Medellin,
la Liga Antioquefia
de Taekwondo
realizo el VI Open
Internacional de
Taekwondo Grand

— Prix. El Club
UTRAHUILCA
participo en tan
importante certamen.

Por: Viviana Vargas

Del 31 de julio al 4 de agosto se
realizo el evento que conto con la
participacion del departamento del
Huila representado por la delega-
cién del Club UTRAHUILCA, la
cual estuvo integrada por tres de-
portistas: dos en categoria cadetes
y uno en mayores, los entrenadores
de la casa solidaria Luis Alexander
Tovar y Raul Cruz fueron los encar-
gados de acompanar a los atletas.

Fortalecer la conformacion de la
Seleccion UTRAHUILCA de Tae-
kwondo e impulsar esta disciplina
en todas las regiones donde la en-
tidad solidaria hace presencia hizo
parte de los propdsitos de esta par-
ticipacion. El Club UTRAHUILCA
ha realizado diferentes eventos,
entre ellos en los municipios de Gi-
gante y San Agustin para evaluar el

Una destacada participacion
cumplié la delegacion del Club
UTRAHUILCA Neiva en el Pa-
namericano avalado por la Fede-
racion Colombiana de Patinaje
realizado del 19 al 21 de julio en
Ibagué. El masivo evento conté con
la participacion de mas de 3800 de-
portistas procedentes de Venezue-
la, Ecuador, Perti, Aruba, Republi-
ca Dominicana, Brasil, Panama y
Colombia.

Un total de trece deportistas
del club UTRAHUILCA partici-
paron en las categorias escuelas,
patin recreativo; y novatos, patin
profesional, “fueron pruebas de un
alto nivel de competencia, en total
logramos 29 medallas, entre oro,
bronce y plata, 18 deportistas del
Huila subieron al pddium, entre
ellos los de nuestro club”, expreso6
Cristian Gonzalez, entrenador de

5

La delegacién de UTRAHUILCA
integrada por Sara Machado, Ingrid
Montealegre y Arlet Alvarez.

grupo de deportistas interesa-
dos en conformar la seleccién,
la cual tendra la tarea de re-
presentar la entidad en com-
petencias departamentales y
nacionales.

“Venimos en un trabajo
de evaluar los procesos que se
vienen realizando en diferen-
tes municipios del Huila para
conocer de las habilidades que
tenemos con nuestros deportistas,
y asi consolidar el grupo que nos
representara en competencias a ni-
vel nacional, estamos muy motiva-
dos en este ejercicio”, expresé Luis
Alexander Tovar, entrenador.

Los atletas Sara Machado, Ingrid
Montealegre y Arlet Steven Alvarez
mostraron todas sus habilidades en
el tatami, dejando en alto el nombre
deUTRAHUILCAentanimportante

la casa solidaria.

Cinco pruebas hicieron parte del
desarrollo del evento que incluyd
velocidad en circuito de pista- ruta,
fondo en pista- ruta y una gran
prueba final de habilidad, destacan-
dose la delegacion naranja, blanca y
verde, “es un resultado muy positi-
vo teniendo en cuenta que es nues-
tra segunda salida nacional, cum-
plimos con el objetivo, no era una
tarea facil pero se logrd”, manifesto
el lider del equipo.

De esta manera el club UTRA-
HUILCA de Patinaje se posiciona
a nivel nacional entre los mejores
del pais, finalmente el entrenador
expreso la motivacion de continuar
reforzando los entrenamientos para
futuras competencias a nivel depar-
tamental avaladas por la Liga del
Huila y desde los eventos y festiva-
les nacionales.

El Club de
Taekwondo de

UTRAHUILCA ha realizado
diferentes eventos en los
municipios de Gigante y San
Agustin para evaluar el grupo
de deportistas que conformara
la Seleccion que representara
la entidad en competencias

departamentales y
nacionales.

even- to, un
certamen que ano
tras ano se realiza engalanando la
Feria mas importante en Medellin.
“Estamos felices con los resultados,
es un esfuerzo grande el que hace
la Fundacion Social UTRAHUILCA
en darnos la oportunidad de esta
participacion, el compromiso per-
manente también de los padres de

Taekwondo de UTRAHUILCA participo en

Talento utrahuilqueiio brillé en evento

nacional.

familia y deportistas, es un es-
fuerzo de todos”, puntualizd.

Asi mismo agrego que,
“junto al entrenador Ratul
Cruz hemos realizado el tra-
bajo de revisar las fortalezas
y también las debilidades que

tienen nuestros deportistas,
para conformar una seleccion
UTRAHUILCA fisica y mental-
mente muy competitiva”.

La delegacion regreso al Huila
con la satisfaccion del deber cum-
plido reconociendo la importancia
de la participacion en tierras antio-
quenas, “los deportistas vienen tra-
bajando pensando en competencias
nacionales ese es el objetivo traza-
do en este ltimo trimestre del ano,
estamos para cumplir suefios en un
gran trabajo colectivo”, afiadio.

Patinaje de UTRAHUILCA entre los mejores del continente

Se cumplié el Panamericano 2024 de Patinaje en Ibagué, doce patinadores del
club UTRAHUILCA participaron en la categoria novatos y una deportista en
patin recreativo.

engalanaron el evento.

Un total de 186 clubes de todas las regiones de Colombia y paises visitantes
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Cluh Deportivo El Pihe formando talentos
utrahuilquenos desde el municipio
de Gigante

Por: Luis Alberto Pescador Solano

Desde FUNDAUTRAHUILCA
seguimos trabajando en la bus-
queda y apoyo de grandes de ta-
lentos deportivos, en esta ocasion
el centro del departamento del
Huila es uno de los epicentros por
el trabajo que viene realizando el
club deportivo El Pibe de Fun-
dautrahuilca en el municipio de
Gigante.

El equipo de Fuatbol El Pibe
viene participando en diferentes
eventos regionales y municipales,
logrando unos excelentes resul-
tados y dejando los colores utra-
huilquefios en lo mas alto de las
competencias deportivas.

“El club en este momento se
encuentra trabajando con seis ca-
tegorias, las sub 5, sub 7, sub 9,
sub 11, sub 13, y sub 15, en los ho-
rarios de la tarde en la Villa mu-
nicipal. Se trabaja desde las 3:15 a
6:15 p.m. siempre tratando de que
las categorias menores entrenen
en los primeros horarios y luego
la de mayores”, explico Esteban
Vargas, entrenador del Club El
Pibe de FUNDAUTRAHUILCA.

El equipo solidario viene par-
ticipando de varias competencias
deportivas, asi lo reitera el entre-
nador Esteban: “en estos momen-
tos estamos participando en el
torneo departamental de la Liga
de Fuatbol del Huila en la catego-
ria sub 11 quien se encuentra en
la segunda posiciéon con 6 puntos
luego de jugar las tres primeras
fechas; y la categoria sub 13 con la
que vamos mejorando en el pro-
ceso deportivo. En las categorias
sub? y sub 8 estamos participan-
do en un Festival rotativo que se
hace en el centro del departamen-
to del Huila, con equipos de la
zona para realizar fogueos y pe-
quenas competencias. En este tor-
neo ya se esta clasificado a la se-
gunda fase con los dos equipos”.

El club Deportivo El Pibe ade-
mas tiene programado un calen-
dario deportivo con bastantes
exigencias para este segundo se-
mestre del afio 2024 en donde se
suma jugar finales de torneos.

“Estamos preparando el festi-
val que se va hacer en el mes de
octubre en el municipio de Gigan-
te que es el que esta a cargo del
club. Y también estamos prepa-
rando el cumpleanos del club que
es el numero veinte.

Voces solidarias

Felipe Contreras, jugador del
equipo solidario nos contd su ex-
periencia en el club y lo que ha
aprendido: “me gusta porque es
muy chévere y divertido, ademas
aprendemos a respetar a nuestros
compafieros, y ayudarnos entre
nosotros, por ejemplo en un par-
tido; y lo que mas me gusta del
club es entrenar para poder ma-
nejar la pelota y ser un jugador
como James. Aunque los entrena-
mientos son duros y divertidos al
mismo tiempo, eso me gusta por-
que yo siempre he querido ser un
jugador como Messi y Cristiano
Ronaldo”.
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para mejorar su calidad de vida.

AR TS g i
Catego
suefios permite hacer un cambio social..

Categoria Sub 13 - Fortalecer el desarrollo de los jévenes

ria sub 15 - Apoyar a los jovenes a cumplir sus

Categoria s (sentados) - Los padres de familia respalda
deportivo de FUNDAUTRAHUILCA en el municipio.

Categoria sub 9 - Los procesos de]z;ortivos deben empezar a
temprana edad para lograr grandes deportistas.

\ { WA

los

Categoria sub 11 - Brindar espcios libre de vicios pm
nifios es una tarea de FUNDAUTRAHUILCA.
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Por: Luis Alberto Pescador Solano

La fiebre del fatbol sigue en
nuestra casa solidaria gracias al
Club Deportivo UTRAHUILCA
que participa de los diferentes tor-
neos locales, departamentales, y
nacionales que organizan los entes
deportivos como la Liga de Fuatbol
del Huila y la Diftitbol.

Una buena campana deportiva
se realiza en este afio 2024. Debemos
empezar mencionando que des-
de FUNDAUTRAHUILCA con la
coordinacién de deportes en cabeza
de Luis Eduardo Pardo Pascuas se
viene implementado un proyecto
deportivo que busca encontrar ta-
lentos en los diferentes municipios
donde se tienen escuelas de ftbol y
apoyarlos para que logren ser gran-
des jugadores profesionales.

Es en ese sentido que se ha con-
formado la Seleccion UTRAHUIL-
CA categoria sub 17, y que viene
participando del torneo nacional de
Interclubes en la disciplina de fut-
bol organizado por la DIFUTBOL.
De esta manera se busca consolidar
los procesos deportivos que se rea-
lizan de cada uno de los territorios
con excelentes resultados en partici-
paciones nacionales.

“Es un proceso que viene hace
muchos afios, que se viene traba-
jando con los equipos de los muni-
cipios que han aportado para esta
categoria sub 17 a nivel nacional,
estamos con el aporte del munici-
pio de Baraya, Campoalegre, La
Plata también tenemos muchachos;
y bueno se ha podido conformar un
grupo ameno que estamos tratando
de levantar”, explicé Pablo Cesar
Pefia Hurtado entrenador del Club
Deportivo UTRAHUILCA en las
categorias sub 15y sub 17.

Los procesos deportivos
de FUNDAUTRAHUILCA Ie

UTRAHUILCA en segunda fase del Torneo
Nacional sub 17 de futhol

Para los jugadores de los clubes de los municipios esta oportunidad es un premio a su trabajo y esfuerzo.

apuestan a descubrir y apoyar gran-
des talentos de la region, por eso
vale la pena destacar que esta selec-
cion utrahuilquena esta conforma-
da por jugadores de los diferentes
clubes de la casa solidaria como el
caso de Mararay de Campoalegre,
San Sebastian de La Plata, y Estre-
llas de Baraya.

Pablo Cesar ademds destaco:
“el trabajo coordinado que hace-
mos con los profesores, en el caso
del profesor Hernan, yo lo llamo
le pregunto cdmo se estan entre-
nando, que es lo que necesito que
me les corrija a los muchachos. De
La Plata con el profesor Oscar es
lo mismo, y con el profesor Elmer,
pues es el profesor que tengo a mi
lado, es el apoyo, se entrena todos
los dias con esos muchachos de
Campoalegre, entonces la ayuda es
impresionante”.

Terminada la primera parte del torneo el equipo solidario logré alcanzar 25
puntos lo que lo ubicé en los primeros puestos de la tabla.

[

este evento nacional.

En la competencia nacional el
Club Deportivo UTRAHUILCA, se
encuentra ubicado en el grupo 30
del campeonato junto a los oncenos
de: C.D. SURNEI, LEYENDAS F.C,
ATLETICO FLORENCIA, TEA-
CHER BERRIO, C.D.ATHLETIC
NEIVA E.C, CD REAL CARTAGE-
NA, CD JUVENTUD HUILA B
E.C.

Voces solidarias

Luis Felipe Trilleras Segura, ju-
gador del Club Deportivo UTRA-
HUILCA y del club Estrellas de
Baraya de FUNDAUTRAHUILCA,
se refiri6 a su experiencia en el equi-
po: “es un sentimiento muy grande,
muy significativo para mi, porque
pertenecer de un club que viene de
un municipio, y ser convocado a un
equipo que viene jugando torneo
nacional pues es muy significante
para mi. Es algo que hace mucho

El equipo de UTRAHUILCA se ha caracterizado por

X @

llegar hasta laskfinal‘es de

tiempo he querido resaltar y que
querido llevar acd en este proceso”.

Por su parte, Kevin Santiago
Patifio Chala, jugador del Club De-
portivo UTRAHUILCA y del Club
Mararay de Campoalegre destacd:
“explico un poco, esto es como de
concentracion, de encajar en todos
los jugadores como los de los mu-
nicipios de Campoalegre, Baraya y
Neiva, entonces tratamos de encajar
para mover las cosas asi en el cam-
po de fatbol”.

Terminando la edicién del pe-
riddico el Torneo Nacional se en-
contraba en la ultima fecha de la
primera fase de grupos, y en donde
el onceno de UTRAHUILCA ocu-
paba el tercer puesto asegurando
el paso a la segunda ronda del cer-
tamen mas importante del Fatbol
nacional.



